Czesc|

REPETYTORIUM

Ta czes$¢ ksigzki obejmuje powtodrzenie najwazniejszych zagadnien przydatnych w kwalifikacji
A.27/AU.30. Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej.

Glowna czes¢ repetytorium zostata opracowana w formie stownika, w ktérym w kolejnosci
alfabetycznej wyjasniane sg najwazniejsze pojecia, jakie nalezy powtdrzy¢, przygotowujac sie do
egzaminu potwierdzajgcego kwalifikacje w zawodzie. Przy niektorych hastach stownika nie za-
mieszczono opisu, a jedynie znak — i inne haslo. Zapis taki oznacza, ze wyja$nienia dotyczace
tego hasta zostaly zamieszczone przy opisie innego hasta. Niekiedy znak — pojawia si¢ rowniez
w definicjach, a wyrazy po nim nastepujace wyrdznione sg kursywa. Oznacza to, ze wyrdznione
wyrazy funkcjonujg w stowniku réwniez jako samodzielne hasta.

Dodatkowo na koncu repetytorium zamieszczono nastepujace aneksy:

1. Wskazniki pomiaru skutecznosci i efektywnosci dziatan promocyjnych.
2. Reklama - pojecie, funkcje, formy.
3. Reklama na $rodkach komunikacji miejskie;j.

A

Account executive — opiekun klienta, pojecie wywodzace si¢ z branzy reklamowej. Osoba zaj-
mujaca to stanowisko odpowiedzialna jest za utrzymywanie poprawnych relacji z klientem
i wspoltworzenie - kampanii reklamowych w oparciu o aktualne potrzeby klienta.

Action - okreslone dzialanie internauty, np. klikniecie w - baner reklamowy.

Afisz — w grafice uzytkowej: wielkoformatowy druk jednostronny; czytelnie zakomponowane
ogloszenie, zarzadzenie lub zawiadomienie. Na zawarto$¢ afisza skladaja sie tylko elementy
typograficzne, nie zawiera on grafik.

Agencja reklamowa - firma, ktora opracowuje i sprzedaje produkty reklamowe. Do jej glow-
nych zadan nalezy planowanie, przygotowywanie i przeprowadzanie — kampanii reklamowych.
Najpopularniejszymi rodzajami agencji reklamowych sa:

« agencja dzialan internetowych - agencja, ktérej glownym elementem oferty sa dziatania
z zakresu reklamy internetowej (— Reklama);

« agencja full service — agencja zajmujaca si¢ realizacjg wszystkich zadan zwigzanych z dzia-
talnoscig reklamows;

o agencja kreatywna (butik kreatywny) - agencja zajmujgca sie tworzeniem koncepcji reklam;

» agencja medialna (agencja mediowa, dom mediowy) - agencja zajmujaca si¢ opracowy-
waniem planu emisji reklam w mediach (= Plan medialny) oraz zakupem czasu antenowego
lub powierzchni reklamowej;

o agencja produkcyjna (studio produkcyjne) - agencja, ktdrej gtéwnym elementem oferty
jest produkcja reklam (np. filméw reklamowych) zgodnie z pomystem przedstawionym
przez reklamodawce;

o agencja public relations - agencja, ktdrej gtéwnym elementem oferty sa dziatania z zakresu
— public relations.
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AIDA - - model funkcjonowania reklamy oparty na nastepujacych elementach:
o Attention (uwaga) — zwrocenie uwagi;
« Interest (zainteresowanie) — wzbudzenie zainteresowania;
o Desire (pozadanie) - wywolanie checi posiadania;
o Action (dzialanie) — sklonienie do dziatania.

AIDCAS - — model funkcjonowania reklamy oparty na nastepujacych elementach:
 Attention - przyciagniecie uwagi do danego — produktu;
o Interest - wzbudzenie zainteresowania produktem;
o Desire - wywolanie checi posiadania produktu;
o Conviction - przekonanie o satysfakcji lub korzysciach ptyngcych z posiadania produktu;
o Action - dziatanie (zakup);
o Satisfaction — odczuwanie satysfakcji z zakupu i uzytkowania.

Akcydens - wyrdb poligraficzny jedno- lub wielokartkowy o charakterze reklamowym lub
okoliczno$ciowym. Wyr6zniamy akcydensy:
o informacyjne - — afisze, kalendarze, cenniki, - katalogi, — plakaty, - ulotki, - wizytowki;
» manipulacyjne - blankiety, bilety, kwestionariusze, mandaty, legitymacje, znaczki pocztowe;
o opakowaniowe - etykiety, metki, obwoluty, banderole;
o przemyslowe - - kalkomania;
« wydawnicze — mapy, nuty.

AKLPCP (model Lavidge’a-Steinera) — — model funkcjonowania reklamy oparty na nastepu-
jacych elementach:

o Awareness - zwiekszenie rozpoznawalnosci - marki;

o Knowledge - pokazanie potgczenia miedzy — produktem a marka;

« Liking - wzbudzenie sympatii do marki;

o Preference - poglebienie sympatii do produktu i sprawienie, Ze staje si¢ on preferowanym;

« Conviction - wzbudzenie poczucia, ze dana marka to najlepszy wybor;

o Purchase - sklonienie do natychmiastowego dzialania.

Analiza post-buy - przeprowadzana po zakonczeniu — kampanii reklamowej analiza - wskazni-
kow mediowych osiagnietych przez t¢ kampanie. W ramach tej analizy ocenia si¢ dobdr mediéow
i ich efektywnos¢.

Aplikacje graficzne - oprogramowanie umozliwiajace tworzenie oraz edycje plikow graficznych.
— Grafika wektorowa, - Grafika rastrowa

Arclab MailList Controller - bezptatna aplikacja przeznaczona do wysylania spersonalizowanych
wiadomosci e-mail do wielu odbiorcéw jednoczesnie. Stosowana wsrod — reklamodawcéw czy
0s0b chcacych dotrze¢ do szerokiej grupy odbiorcow. Zaprojektowana w taki sposob, aby mozliwe
byto rozsylanie materiatéw podczas pojedynczej sesji za pomocg jednego klikniecia.

Art director (dyrektor artystyczny)? - najczesciej pelni rowniez role dyrektora kreatywnego
(creative director); okreslenie stanowiska pracy m.in. w branzy reklamowej, firmie poligraficzne;.
Jest to osoba zarzadzajaca zespotem kreatywnym, czuwajgca nad wizualng strong — reklamy,
koordynujaca akcje promocyjne, odpowiedzialna za stron¢ wizualng kampanii reklamowej jako
calosci. W wypadku filmu reklamowego we wspotpracy z rysownikiem tworzy tzw. - storyboard,
ktory jest obrazkowo rozrysowanym scenariuszem filmu. Wspoétpracuje z rezyserem, nadzorujac
i korygujac jego wizje realizacji. Wspottworzy réwniez ogloszenia prasowe poprzez opracowanie
ich kompozycji (layout), czyli pozadanej zawartoéci oraz rozmieszczenia wszystkich elementow
majacych wejs¢ w sktad reklamy, tj. fotografii, rysunkéw, napiséw, - logo firmy.

? Opracowano na podstawie: W. Budzyriski, Reklama - techniki skutecznej perswazji, Poltext, Warszawa 2007, s. 86.
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Artykul sponsorowany (advertorial) - forma reklamy tekstowej publikowana w czasopi$mie,
przypominajgca zwyczajny artykul.

Assistant manager — zastepca dyrektora.

ATL (above the line) — dzialania reklamowe skierowane do masowego odbiorcy, prowadzone
za pomocg tradycyjnych, standardowych, ogélnodostepnych medidw takich jak: telewizja, radio,
prasa, reklama zewnetrzna (— Outdoor) i wewnetrzna (— Indoor). - Reklama

B

B2B (business-to-business) - dzialalnos¢ przedsigbiorstw polegajaca na oferowaniu — produktow
firmom lub organizacjom. Obejmuje np. transakcje miedzy firmami, posrednikami, dostawcami.

B2C (business-to-consumer lub business-to-customer) - dziatalno$¢ przedsiebiorstw pole-
gajaca na oferowaniu — produktéw klientom indywidualnym.

Back - - Aneks 3. Reklama na srodkach komunikacji miejskiej, s. 61-62.
Backcover - ostatnia strona czasopisma, czwarta strona oktadki.
Backlight (backlit) - tablica reklamowa pod$wietlana od tytu.

Badania marketingowe’ — systematyczny proces gromadzenia, przetwarzania oraz prezentowa-
nia informacji w celu podejmowania decyzji marketingowych. Badania marketingowe mozna
klasyfikowa¢ wedtug réznych kryteriow.

Na podstawie zastosowanej metody badania marketingowe mozna podzieli¢ na:

« ankiety (badania ankietowe, badania kwestionariuszowe) - polegaja one na tym, ze wszy-
scy —> respondenci uczestniczacy w badaniu otrzymuyja taki sam kwestionariusz (tzn. ankiete
z takimi samymi pytaniami) i ich zadanie polega na udzieleniu odpowiedzi na pytania;

» badania eksperymentalne - polegaja one na badaniu zjawisk zachodzacych pod wplywem
czynnika wprowadzonego przez badajacego lub w kontrolowanych przez niego warunkach;

o badania panelowe (panel) - charakteryzuja si¢ one tym, ze informacje dotyczace badanych
zagadnien sg zbierane od jednostek poddanych badaniu systematycznie, w regularnych
odstepach czasowych;

 obserwacje - polegaja one na gromadzeniu i rejestrowaniu informacji o faktach i zdarzeniach,
ktorych swiadkiem jest osoba prowadzaca badanie;

o wywiady > Wywiad.

Na podstawie czestotliwosci prowadzenia badan wyrdznia sie:

 badania ciagle (codzienne) - dotycza one tych pytan (problemoéw), na ktore istnieje stata
potrzeba uzyskiwania odpowiedzi;

 badania okresowe - przeprowadza si¢ je co pewien czas, jednak zagadnienia, ktérych do-
tycza, s3 powtarzalne;

 badania sporadyczne (ad hoc, jednorazowe, dorazne) — przeprowadza si¢ je co pewien
czas, w sytuacjach szczegdlnych, wczesniej niezaplanowanych, wtedy gdy zapotrzebowanie
na okreélony rodzaj informacji pojawia si¢ bardzo rzadko, cz¢sto nawet tylko raz w okresie
dzialania przedsiebiorstwa na rynku, np. badanie dotyczace lokalizacji sklepu.

® M. Drygala, A. Terejko, Kwalifikacja A.26/AU.29. Sprzedaz produktow i ustug reklamowych. Egzamin potwier-
dzajgcy kwalifikacje w zawodzie, Wydawnictwo Ekonomik - Jacek Musiatkiewicz, Warszawa 2017, s. 98.
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Aneks 3. Reklama na srodkach komunikacji miejskiej>*

Reklama na tramwajach

Calopojazdowa (tramboard) - reklama jest eksponowana po lewej stronie facznie z szybami na
jednym wagonie tramwajowym, natomiast po prawej stronie tylko na powierzchni blacharskiej.

inEEnnEEnl

Standard - reklama jest eksponowana na jednym wagonie tramwajowym po lewej i prawej
stronie, tylko na powierzchni blacharskiej.

1 W o S v 3 w0 B 11 L

Reklamy na wagonach tramwajowych - reklama jest eksponowana na wagonach tramwajo-
wych np. w postaci modutu reklamowego o wymiarach 250 x 70 cm umieszczonego w ramce
reklamowej. Po lewej stronie wagonu mozna umiesci¢ od 1 do 3 ramek, natomiast po prawej
stronie wagonu - 1 lub 2 ramki.

Reklama na autobusach

Autobus krotki (busboard) - reklama jest eksponowana na autobusie krétkim tylko po lewej stronie
tacznie z szybami.

Standard - reklama eksponowana na autobusie krétkim po lewej i prawej stronie oraz na tyle, tylko
na powierzchni blacharskie;j.

8 W tej czesci ksigzki, na podstawie otrzymanej zgody, wykorzystano materialy ze strony internetowej Agencji
reklamowo-eventowej ERMAT GROUP (www.ermat.pl). Link do wykorzystanych materialéw: www.ermat.pl/
web_adm/kefinder/upload/filess ERMAT-MPK.pdf (dostep 30.08.2018).

UV (L LN
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Calopojazdowa (busboard + fullback) - reklama jest eksponowana po lewej stronie i na tyle au-
tobusu kroétkiego tacznie z szybami, natomiast po prawej stronie tylko na powierzchni blacharskiej.

Tyl autobusu z szybg (fullback) - reklama jest eksponowana na tylnej powierzchni blacharskiej
autobusu tgcznie z szyba.

Tyl autobusu (back) - reklama jest eksponowana na tylnej powierzchni blacharskiej autobusu.

Mini standard - reklama jest eksponowana na autobusie krétkim tylko po prawej stronie na po-

wierzchni blacharskie;j.
J -l I b “'l h R ') |
® L3

Calopojazdowa (dual busboard) - reklama jest eksponowana po lewej stronie i na tyle autobusu
przegubowego facznie z szybami, natomiast po prawej stronie tylko na powierzchni blacharskie;.

Standard - reklama jest eksponowana na autobusie przegubowym po lewej i prawej stronie oraz
na tyle tylko na powierzchni blacharskiej.
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TEST 3

Jaka perspektywe przedstawiono na zdjeciu?
A. Zabig.
B. Linearna.
C. Powietrznag.
D. Intencjonalna.

[w)

Test 3. Zadanie 1 Al||B]||C

Agencja reklamowa, przygotowujac reklame dla klienta, dziala wedlug $cisle okreslonego planu.
Ktére dziatanie powinno zosta¢ podjete jako ostatnie?

>

. Storyboard.
B. Kolaudacja.
C. Preprodukcja.
D. Postprodukgja.

L)

Test 3. Zadanie 2 Al||B]||C

| ZADANIE 3 _|

Okresl format plakatu, ktorego wymiary wynosza 841 x 1189 mm.
A. A0

B. Al

C. BO

D. Bl

L

Test 3. Zadanie 3 Al||B]||C

ZADANIE 4

Czym zajmuje sie dyrektor ds. finanséw i administracji zatrudniony w agencji reklamowej?

A. Badaniem rynku.

B. Sprawami osobowymi.

C. Planowaniem i obstugg klienta.

D. Tworzeniem pomystow tekstow reklamowych.

[w)

Test 3. Zadanie 4 Al||B]||C
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Jaki sposob emisji spotu reklamowego przedstawia tabela?

Miesigc — luty

Dzierimiesigca | 12 3|4 |5/6|7|8]9[10/1112(13]|14|15(16|17|18(19/20|21|22|23|24|25|26|27 |28
Liczba spotéw

A. Ciagly.
B. Rosnacy.

C. Okresowy.
D. Pulsacyjny.

B

L

=T
A

Test 3. Zadanie 5

ZADANIE 6

Ktore zdjecie przedstawia gilotyne?

Test 3. Zadanie 6 Al||B C

L=
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| ZADANIE 7 |

Ktéry z formatow grafiki rastrowej nie uzywa kompresji?
A. JPG

B. GIF

C. PNG

D. PSD

Test 3. Zadanie 7

ZADANIE 8

Wskaz technologiczny zapis kolorystyki ulotki zadrukowanej po jednej stronie kolorem niebie-
skim, a po drugiej kolorami zielonym i z6tym.

A. 1+1
B. 1+2
C. 1+3
D. 2+2

Test 3. Zadanie 8 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

Do jakiego rodzaju apelu zaliczymy hasto
reklamowe znajdujace si¢ na opakowaniu
przedstawionym na fotografii?

A. Moralnego.

B. Spotecznego.

C. Racjonalnego.

D. Emocjonalnego.

Test 3. Zadanie 9

ZADANIE 10

Ktory rysunek przedstawia ikone licencji Creative Commons (wolne licencje) opisujaca warunki
postanowien licencyjnych oznaczone jako ,.bez utworéow zaleznych”?

O®OGO

Irédto: https:/pl.wikipedia.org/wiki/Licencje_Creative_Commons (dostep 30.06.2018 r.)

A. B. C. D.

Test 3. Zadanie 10
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Ktore zdjecie przedstawia kontrast wielko$ci?

Test 3.Zadanie11 | A | |6 | C|

Noséniki reklamowe doskonale widoczne w dzien i w nocy to

A. mobile.

B. kasetony $wietlne.
C. standy reklamowe.
D. banery reklamowe.

Test3.Zadanie12 | (A|| (B | [C

Test 3
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Reklama internetowa zakrywajaca caly obszar strony WWW to

>

toplayer.

B. interstitial.

C. brandmark.

D. scroll billboard.

Test 3. Zadanie 13

ZADANIE 14

Na zdjeciu przedstawiono

>

. karty platnicze.
karty telefoniczne.
karty obcigzeniowe.
. karty lojalnosciowe.

oOnNnw

Test 3. Zadanie 14

Ktére podstawowe informacje powinny znalez¢ si¢ w katalogu firmy?

A. Tylko dane teleadresowe firmy.

B. Slogan reklamowy oraz prywatny telefon wlasciciela firmy.

C. Zdjecia produktéw oraz prywatne dane teleadresowe pracownikow.

D. Zdjecia produktéw, adres strony www oraz informacje o profilu dziatalnosci firmy.

Test 3. Zadanie 15

Jedna z form reklamy ukrytej jest reklama
A. zewnetrzna.
B. nierzeczowa.
C. podprogowa.
D. poréwnawcza.

Test 3. Zadanie 16
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ZADANIE 2

Na podstawie otrzymanego logo Centrum Tworczosci Kreatywnej (zalacznik 1) wykonaj projekty
papieru firmowego oraz wizytowki. Zachowaj sp6jnos¢ kolorystyczng projektow.

NowvRwN

NowvRwN

Wymagania dotyczace papieru firmowego

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wek-
torowe;j.

Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

Papier firmowy nalezy wykona¢ w trybie barwnym CMYK.

Format: A4.

Nalezy zachowa¢ kompozycje pionows.

Krdéj pisma: Times New Roman. Nalezy dostosowac rozmiar czcionki do wielkosci projektu.
Papier firmowy powinien zawiera¢ logo oraz dane:

ul. Stoneczna 1

42-262 Nowa Wie$

tel. 121-121-121

e-mail: biuro@centrum.eu
www.centrum.eu

Papier firmowy nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: papier_firmo-
wy_grafika_wektorowa.

Papier firmowy nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: papier_firmo-
wy_grafika_rastrowa.

Wymagania dotyczace wizytowki

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrobki grafiki wek-
torowe;j.

Projekt nalezy zapisa¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

Wizytowke nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Wymiary: 90 x 50 mm lub 90 x 55 mm (netto).

Nalezy zachowa¢ kompozycje pionowa lub pozioma.

Kréj pisma: Times New Roman. Nalezy dostosowac rozmiar czcionki do wielkosci projektu.
Wizytowka powinna zawiera¢ logo oraz dane:

ul. Stoneczna 1

42-262 Nowa Wie$

tel. 121-121-121

e-mail: biuro@centrum.eu
www.centrum.eu

Wizytéwke nalezy zapisa¢ w formacie wektorowym w pliku o nazwie: wizytéwka_grafi-
ka_wektorowa.

Wizytéwke nalezy zapisa¢ w formacie rastrowym w pliku o nazwie: wizytéwka_grafi-
ka_rastrowa.
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Zalacznik 1. Logo

CENTRUM
TWORCZOSCI
KREATYWNE]

Uwagi dla nauczyciela:

Logo nalezy zeskanowac w rozdzielczoéci 300 dpi lub 300 ppi i przekazaé uczniom w formacie
PDF lub JPEG badz pobrac ze strony bit.ly/au30pliki = zakladka Do POBRANIA.
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ARKUSZ EGZAMINACYJNY 1

Czes¢ praktyczna

Na zamowienie studia fotograficznego Foto Atelier wykonaj projekt logo, wizytéwki, papieru
firmowego, ulotki oraz plan medialny kampanii internetowe;j.

Rezultaty zapisz na pulpicie komputera, w folderze egzamin_PESEL (PESEL to twdj numer
PESEL). Folder powinien zawiera¢ nastepujace pliki:

e logo_PESEL - w formacie JPG;

e logo_PESEL - w formacie PDF;

o wizytéwka_PESEL — w formacie PDF;

e papier_firmowy_PESEL - w formacie PDF;

e ulotka_PESEL - w formacie PDF;

o plan_medialny_PESEL — w formacie XLS/XLSX.

Po zakonczeniu pracy folder o nazwie egzamin_PESEL zapisz na ptyte CD i sprawdz poprawnosé¢
nagrania.

Plyte opisz swoim numerem PESEL i pozostaw na stanowisku egzaminacyjnym.
Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.

Ocenie podlegac bedzie 5 rezultatow:

Rezultat 1: projekt logo — ocena na podstawie plikéw: logo_ PESEL.jpg oraz logo_PESEL.pdf,
Rezultat 2: projekt wizytowki — ocena na podstawie pliku: wizytéwka_PESEL.pdf,

Rezultat 3: projekt papieru firmowego — ocena na podstawie pliku: papier_firmowy_PESEL.pdf,
Rezultat 4: projekt ulotki — ocena na podstawie pliku: ulotka_PESEL.pdf,

Rezultat 5: plan medialny internetowej kampanii reklamowej — ocena na podstawie pliku:
plan_medialny_PESEL.xls/xlsx.

Wymagania dotyczace rozwiazania zadania

Foto Atelier to studio fotograficzne, ktére rozpoczyna swoja dziatalnos¢. Studio oferuje przede
wszystkim wykonanie i obrobke fotografii cyfrowej: portretowej, produktowej, okolicznosciowej,
studyjnej, plenerowej. Od kwietnia siedziba firmy bedzie znajdowata si¢ w zabytkowej czesci
miasta, stad sugestia architekta miasta, zeby w identyfikacji wizualnej zastosowa¢ kréj pisma
dwuelementowego szeryfowego oraz nawigza¢ w kolorystyce do brazéw.

Dane teleadresowe Foto Atelier:
ul. Fotograficzna 2

27-641 Obrazéw

tel.: 111-111-111

e-mail: studio@fotoatelier.eu
www.fotoatelier.eu
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Wymagania dotyczace logo

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowej.
Projekt nalezy wykona¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

Logo nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Nalezy zachowa¢ kompozycje pozioma.

Kolor tla powinien mie¢ parametry: CMYK (20,40,90,50).

Logo powinno zawiera¢ nazwe Foto Atelier napisang wersalikami.

W projekcie logo nalezy umiesci¢ element graficzny nawiazujacy do fotografowania.
Element graficzny powinien zawiera¢ kolory: CMYK (0,0,0,100) oraz CMYK (0,0,0,0).
Logo nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: logo_PESEL.

Logo nalezy zapisa¢ w formacie JPG w pliku o nazwie: logo_PESEL.

Wymagania dotyczace wizytowki

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowe.
Projekt nalezy wykona¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

Wizytowke nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Wymiary: 90 x 50 mm (netto).

Do podanego formatu nalezy doda¢ z kazdej strony jednakowe spady o wartosci 2 mm.
Nalezy zachowa¢ kompozycje pozioma.

Tlo wizytéwki powinno zawiera¢ kolory: CMYK (20,40,90,50) oraz CMYK (0,0,0,0).
Wizytowka powinna zawiera¢ zaprojektowane logo oraz dane teleadresowe:

ul. Fotograficzna 2

27-641 Obrazéw

tel.: 111-111-111

e-mail: studio@fotoatelier.eu
www.fotoatelier.eu

Projekt nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: wizytéwka_PESEL.

Wymagania dotyczace papieru firmowego

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowe;.
Projekt nalezy wykona¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

Papier firmowy nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Format: A4.

Nalezy zachowa¢ kompozycje pionows.

Projekt papieru powinien zawiera¢ zaprojektowane logo oraz dane teleadresowe:
ul. Fotograficzna 2

27-641 Obrazéw

tel.: 111-111-111

e-mail: studio@fotoatelier.eu

www.fotoatelier.eu

W projekcie papieru firmowego powinny wystepowa¢ barwy: CMYK (20,40,90,50) oraz
CMYK (0,0,0,0).
Projekt nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: papier_firmowy_PESEL.
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Wymagania dotyczace ulotki

Projekt nalezy wykona¢ w programie graficznym przeznaczonym do obrébki grafiki wektorowej.
Projekt nalezy wykona¢ w rozdzielczosci 300 dpi.

Ulotke nalezy zapisa¢ w trybie barwnym CMYK.

Format: A6.

Do podanego formatu nalezy doda¢ z kazdej strony jednakowe spady o warto$ci 3 mm.
Nalezy zachowa¢ kompozycje pionows.

Ulotka powinna zawiera¢ zaprojektowane logo oraz dane teleadresowe:

Nounerwh=

ul. Fotograficzna 2

27-641 Obrazow

tel.: 111-111-111

e-mail: studio@fotoatelier.eu
www.fotoatelier.eu

8. W ulotce nalezy umiesci¢ napisy: ,,fotogratia portretowa’, ,fotografia produktowa’, ,,foto-
grafia okolicznosciowa’, ,,sesje studyjne i plenerowe”.
9. Projekt nalezy zapisa¢ w formacie PDF w pliku o nazwie: ulotka_PESEL.

Wymagania dotyczace media planu

1. Dokument powinien by¢ sporzadzony w formie tabelaryczne;.
2. Plan medialny powinien zawiera¢ tytul Media plan kampanii internetowej sporzgdzony
dla studia Foto Atelier.
Kampania reklamowa powinna trwac¢ 4 tygodnie.
4. Linki sponsorowane powinny by¢ umieszczone w przegladarkach internetowych przez
caly czas trwania kampanii. Przy ich wyborze nalezy bra¢ pod uwage nastepujace kryteria:
- proponowana liczba kliknie¢ w link reklamowy powinna by¢ jak najwigksza;
- w budzecie nalezy uwzgledni¢ kwote 150 zi, ktéra jest jednorazowa oplatg aktywacyjna
za wstepna konfiguracje i uruchomienie kampanii internetowej;
- budzet na kampani¢ wynosi 1950 zt.

w

5. Nalezy sporzadzi¢ w formie tabelarycznej wyliczenie kosztéw kampanii internetowej,
uwzgledniajac w poszczegdlnych rubrykach:
- nazwe przegladarki internetowej;
- koszt wyswietlania linkdw;
- jednorazowa oplate aktywacyjna;
- kwote sumaryczng kampanii internetowej.
6. Dokument nalezy zapisa¢ w pliku o nazwie: plan_medialny_PESEL.xls/xlsx.

Zalacznik 1. Cennik wyswietlen linkéw sponsorowanych (wszystkie ceny zawieraja podatek VAT)*

Nazwa Wyswietlanie linkow sponsorowanych przez 28 dni
przegladarki PAKIET 1: od 500 do PAKIET 2: od 1000 do PAKIET 3: od 3000 do
internetowe; 2000 kliknieé w link 3000 kliknieé w link 10 000 kliknieé w link
Przegladarka A 800 zt 1600 zt 2300zt
Przegladarka B 600 zt 1200z 1900 zt
Przegladarka C 550 zt 1100z 1800 zt

* Oplata aktywacyjna za wstepna konfiguracje i uruchomienie kampanii reklamowej wynosi
150 zt i jest to optata jednorazowa niewliczana do ceny pakietu.
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Czes¢ pisemna

Ktérego elementu modelu AIDCAS brakuje na zamieszczonym obok A — Attention
rysunku? I —Interest
A. C - Conviction D —Desire
B. C-Confidence
C. C- Considerable A —Action

D. C - Consideration S —Satisfaction

| ZADANIE 2 |
Zgodnie z przepisami ustawy o radiofonii i telewizji zabrania si¢ lokowania produktu w
A. filmach.
B. audycjach dla dzieci.
C. audycjach sportowych.
D. programach rozrywkowych.

| ZADANIE 3 _|
Citylight ma najcze$ciej wymiary
A. 120 x 180 cm.
B. 140 x 200 cm.
C. 125x 170 cm.
D. 200 x 250 cm.

Przedstawiony obok plakat promujacy bezpieczny pobyt dzieci
i mlodziezy nad woda jest przykladem reklamy

A. ustug.

B. towardw.
C. ideologii.
D. spolecznej.

Zbioér wszystkich koloréw z wylaczeniem bieli, czerni i odcieni szaroéci to

>

. barwy proste.

barwy chromatyczne.
barwy achromatyczne.

. barwy monochromatyczne.

PN w
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ZADANIE 6

Ktoéra z zasad kompozycji obrazu przedstawia rysunek?

A. Troéjpodzial.

B. Zlotg spirale.

C. Zloty podzial.
D. Proste horyzonty.

Wskaznik okreslajacy $redni czas spedzony na korzystaniu z danego medium wystepujacy tylko

przy badaniu radia i telewizji to
A. ATS.
B. ORS.
c. OTH.
D. GRP.

ZADANIE 8

Ktéra ustawa nie reguluje warunkéw instalacji urzadzen reklamy zewnetrznej?

A. Ustawa z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie przyrody.

B. Ustawa z dnia 11 wrzeénia 2015 r. o zdrowiu publicznym.

C. Ustawa z dnia 20 czerwca 1997 r. - Prawo o ruchu drogowym.

D. Ustawa z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami.

ZADANIE 9

Koszt emisji spotu reklamowego w telewizji wynosi 1000 zt. Z badan telemetrycznych wynika,
ze obejrzalo go 5% populacji. Wskaznik CPP wynosi
A. 25zl
B. 20zl
C. 200zl
D. 500 zt.

ZADANIE 10

Copywriter pracujacy w agencji reklamowej to
A. opiekun klienta.
B. dyrektor kreatywny.
C. dyrektor artystyczny.
D. autor tekstow i sloganéw reklamowych.
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| ZADANIE 11 |
Model CMYXK to kolory

S 1
T
.

1

| ZADANIE 12

Ktéry z wymienionych programéw moze po-
stuzy¢ do usunigcia glinianej figurki z przed-
stawionej obok fotografii w taki sposéb, aby
dziatanie to bylo jak najmniej widoczne
w efekcie koicowym?

A. Inkscape

B. CorelDRAW

C. Adobe Flash

D. Adobe Photoshop

Dostosowanie sie do oblych ksztaltow karoserii oraz do przetloczen czy wyttoczen oklejonego
samochodu to cechy folii

A. wylewane;.

B. kasetonowe;j.

C. monomerycznej.

D. One Way Vision.

ZADANIE 14

Organem wlasciwym do udzielania praw ochronnych na unijne znaki towarowe jest

A. Europejski Inspektor Ochrony Danych (EIOD).

B. Europejski Stuzba Dziatan Zewnetrznych (ESDZ).

C. Europejski Komitet Ekonomiczno-Spoteczny (EKES).

D. Urzad Unii Europejskiej ds. Wiasnosci Intelektualnej (EUIPO).
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