4. Strategia ceny

Producent kubkow do kawy i herbaty w 2005 r. sprzedat 125 tys. kubkéw w cenie 2 zt za kubek.
Od 1 stycznia 2006 r. postanowil on obnizy¢ ceng kubka do 1,90 zt za sztukg. Spowodowalo to
wzrost sprzedazy kubkow w 2006 r., ktora wyniosta 160 tys. sztuk.

Oblicz, jakie byly przychody producenta kubkéw w 2005 i 2006 r. Obliczenia wykonaj w po-
zostawionych wolnych wierszach.

Ocen, jaki wplyw na wielkos$¢ sprzedazy kubkow oraz na przychody producenta kubkéw miato

obnizenie ceny jednego KUDKA: ........cccocciiiiiiiiiiiiicieeieee ettt

Ponizej przedstawiono opisy réznych sytuacji rynkowych. Twoje zadanie polega na rozstrzy-
gnigciu, jakie funkcje cen zostaty opisane w poszczegdlnych sytuacjach, a nastgpnie wpisaniu
liter podpunktéw w odpowiednie miejsce.

a) Wzrost cen benzyny przy niezmienionych cenach gazu uzywanego jako paliwo do samo-
chodow spowodowat, ze wielu wlascicieli samochodow zdecydowato si¢ na zainstalowanie
w swoich samochodach urzadzen umozliwiajacych zastosowanie gazu jako paliwa.

b) Wiasciciel lodziarni w Busku Zdroju postanowit wprowadzi¢ do sprzedazy lody wiloskie.
Aby uruchomi¢ sprzedaz lodéw wtoskich, musi on kupi¢ maszyne do ich produkcji.
Maszyng o parametrach wymaganych przez wilasciciela mozna kupi¢ u importera maszyn
za 22 000 zt, u producenta maszyn za 19 000 zt lub w hurtowni prowadzacej sprzedaz urza-
dzen gastronomicznych za 23 000 zt. Wiasciciel lodziarni zdecydowat si¢ na zakup maszyny
u producenta za 19 000 zt.

¢) Popyt na nowe mieszkania w Warszawie byl wyzszy od podazy tych mieszkan. Wzrost cen
nowych mieszkan doprowadzit do zréwnania podazy z popytem.

d) Cena zapiekanek sprzedawanych w bufecie szkolnym wynosita 3 zt. W ciagu roku sprzedano
6000 zapiekanek. W zwiazku z tym wlasciciel bufetu osiagnat ze sprzedazy zapiekanek
przychody w wysokos$ci 18 000 zt.

e) Wzrost cen kauczuku przy spadku cen tworzyw sztucznych uzywanych do produkcji podeszw
do obuwia spowodowat, ze producenci obuwia coraz czgsciej do produkcji podeszw wyko-
rzystywali zamiast kauczuku tworzywa sztuczne.

f) Pawel Nowak byt na wycieczce w Warszawie. Ostatniego dnia na positek zostato mu 10 zi.
Mogt za te pieniadze kupi¢ albo hamburgera i cole w barze szybkiej obstugi, albo pelny
obiad w barze mlecznym. Zdecydowat si¢ kupi¢ peiny obiad.
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g) Cena zbytu telewizorow produkowanych przez producenta telewizoréw wynosi 950 zi.
W ciagu 2005 r. producent telewizoréw sprzedat 4500 sztuk telewizoréw. Dzigki temu
osiagnat przychody ze sprzedazy w wysokosci 4 275 000 zt.

h) Podaz telewizor6w LCD byla wigksza od popytu na nie. W wyniku obniZzenia cen przez
producentow wzrost popyt na te telewizory i byt on rowny podazy tych telewizorow.

Funkcja informacyjna: ............................. Funkcja przychodowa: ..................cccceenienne

Funkcja motywacyjna: ... Funkcja bilansowa: ...

Ponizej opisano kilka réznych sytuacji zwiazanych z ustalaniem cen. Twoim zadaniem jest
rozstrzygnigcie, jaka metoda ustalania cen byla zastosowana w poszczego6lnych sytuacjach,
a nastepnie wpisanie liter podpunktéw w odpowiednie miejsce.

a) Pawet Zak postanowil rozpoczaé¢ dzialalno$é gospodarcza w zakresie przegrywania kaset
VHS na ptyty DVD. Przed rozpoczeciem dziatalno$ci sprawdzit, jakie sa ceny takiej ustugi
w firmach juz dziatajacych na rynku. Ceny te ksztaltowaty si¢ w granicach od 8 do 11 zt za
godzine nagrania. Pawel Zak postanowit, ze w jego punkcie ustugowym cena 1 godziny
nagrania bgdzie wynosi¢ 9 zt.

b) Producent telewizoréw zamierza wprowadzi¢ do sprzedazy odtwarzacze DVD. Przed pod-
jeciem decyzji o wprowadzeniu nowego produktu na rynek policzone zostaty koszty pro-
dukcji jednego odtwarzacza DVD, ktore wynosity 230 zi. Producent chcialby osiaga¢ ze
sprzedazy odtwarzaczy DVD zysk w wysokos$ci 20% kosztow produkcji. Podatek od towa-
row 1 uslug w przypadku odtwarzaczy DVD wynosi 22%. W zwiazku z tym producent
ustalit ceng zbytu na poziomie 336,72 zt.

¢) Znany projektant odziezy podjal decyzje, ze bedzie projektowal, szyt i sprzedawat eksklu-
zywne suknie $lubne dla klientéw z wojewodztwa mazowieckiego, ktorych dochody mie-
sigczne wynosza 10 000 zt lub wigcej. Agencja badan marketingowych przeprowadzita na
jego zlecenie badanie marketingowe, z ktorego wynikalo, ze w wojewddztwie mazowieckim
istnieja klienci zainteresowani zakupem ekskluzywnych sukien §lubnych zaprojektowanych
1 uszytych przez znanego projektanta mody, i ze klienci ci sa sktonni zaptaci¢ za suknig
nawet ceng 15000 zt. Projektant odziezy podjat wigc decyzj¢ o rozszerzeniu swojej
dziatalnosci o ekskluzywne suknie §lubne, ktore beda sprzedawane po cenie 15 000 zt.

Metoda kosztowa ustalania cen: ................. Metoda popytowa ustalania cen: ....................

Metoda ustalania cen na podstawie cen produktéw konkurencyjnych: .................cccocee.

W miescie X istnieje 5 cukierni. Pierwsza cukiernia — ,,Stodka Chwila” jest najwigksza i ma
najwigkszy udzial w rynku. W cukierni tej zaopatruje si¢ ok. 70% mieszkancéw miasta X.
Pozostale cukiernie maja nastgpujace udziaty w rynku: ,,Olenika” 10%, ,,Cuba” 8%, ,,Stodki Kgs”
8%, ,,Marzena” 4%. Wszystkie cukiernie maja w swojej ofercie lody gatkowe. W cukierni
»Stodka Chwila” cena jednej gatki lodéw wynosi 70 gr, w cukierni ,,Olefka” 60 gr, w cukierni
,»Cuba” 80 gr, w cukierni ,,Stodki Kes” 60 gr, zas w cukierni ,,Marzena” 70 gr.

Na podstawie przedstawionych informacji odpowiedz, ile wynosi cena przewodnia gatki lodéw
w miescie X. Uzasadnij swoja odpowiedz.



