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 O książce: 
Podręcznik może być wykorzystywany w realizacji treści dotyczących marketingu, które występują w podstawach programowych kształcenia w następujących
zawodach:
sprzedawca, technik administracji, technik agrobiznesu, technik ekonomista, technik handlowiec, technik hotelarstwa, technik księgarstwa, technik organizacji turystyki,
technik prac biurowych, technik reklamy, technik spedytor, technik turystyki na obszarach wiejskich, technik usług kelnerskich, technik usług pocztowych i finansowych,
technik żywienia i usług gastronomicznych.

Szczegółowe informacje dotyczące wykorzystania podręcznika do kształcenia w poszczególnych zawodach – wraz ze wskazaniem trzyliterowych kwalifikacji oraz ich
części i konkretnych efektów kształcenia – dostępne są w dodatkowym pliku, który znajdziecie Państwo pod tym linkiem.

Książka zawiera: 

156 stron formatu B5
20 rysunków
249 ćwiczeń i pytań kontrolnych

 Spis treści
 Fragment

ISBN 978-83-7735-037-9
Wydanie 2014 r.

 
 O autorze: 
Jacek Musiałkiewicz – przekazuje w podręczniku maksymalnie dużo swoich doświadczeń, które zdobywał i nadal zdobywa w trakcie prowadzonej od ponad 30 lat
działalności gospodarczej oraz w pracy zawodowej, w której zajmował takie stanowiska jak: nauczyciel przedmiotów ekonomicznych, specjalista ds. analiz bankowych,
główny księgowy, dyrektor finansowy, prezes zarządu spółki z o.o.
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  1.8. WPŁYW CZYNNIKÓW SOCJOLOGICZNYCH I KULTUROWYCH NA DECYZJE
KONSUMENTA

2. BADANIA MARKETINGOWE
  2.1. ZAKRES BADAŃ MARKETINGOWYCH
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5. DYSTRYBUCJA TOWARÓW W MARKETINGU
  5.1. ISTOTA DYSTRYBUCJI I JEJ FUNKCJE
  5.2. RODZAJE DYSTRYBUCJI
  5.3. INSTRUMENTY I DZIAŁANIA ZWIĄZANE Z DYSTRYBUCJĄ
  5.3.1. Kanały dystrybucji
  5.3.2. Organizacja fizycznego przebiegu towarów
  5.3.3. Współpraca i konflikty w procesie dystrybucji
  5.4. DYSTRYBUCJA TOWARÓW A INNE INSTRUMENTY MARKETINGU
  5.5. BADANIE SKUTECZNOŚCI DYSTRYBUCJI

6. PROMOCJA JAKO NARZĘDZIE MARKETINGU
  6.1. ROLA PROMOCJI W MARKETINGU
  6.2. WARIANTY STRATEGII PROMOCJI
  6.3. NARZĘDZIA PROMOCJI
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  6.3.4. Public relations
  6.4. BADANIE SKUTECZNOŚCI NARZĘDZI PROMOCJI

7. PLANOWANIE DZIAŁALNOŚCI MARKETINGOWEJ ORAZ KONTROLA PLANU
DZIAŁAŃ
  7.1. ZASADY ZARZĄDZANIA MARKETINGOWEGO
  7.2. ORGANIZACJA MARKETINGU W FIRMIE
  7.3. PLANOWANIE W MARKETINGU
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  7.3.2.1. Cele przedsiębiorstwa
  7.3.2.2. Podstawowe strategie rozwoju przedsiębiorstwa
  7.3.2.3. Analiza sytuacji i rynków docelowych
  7.3.2.4. Szanse i zagrożenia oraz słabe i mocne strony przedsiębiorstwa
  7.3.2.5. Ograniczenie swobody przedsiębiorstw w kształtowaniu planu marketingowego
  7.3.2.6. Techniki mierzenia efektywności działań marketingowych

8. PRZEPISY PRAWNE REGULUJĄCE DZIAŁALNOŚĆ MARKETINGOWĄ
  8.1. PRZEPISY PRAWNE REGULUJĄCE DZIAŁALNOŚĆ MARKETINGOWĄ NA ŚWIECIE
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  8.2.3. Nieuczciwa konkurencja
  8.2.4. Przeciwdziałanie praktykom ograniczającym konkurencję
  8.2.5. Bezpieczeństwo i jakość produktów
  8.2.6. Reklama
  8.2.6.1. Reklama telewizyjna i radiowa oraz sponsorowanie audycji radiowych i
telewizyjnych
  8.2.6.2. Reklama prasowa
  8.2.6.3. Ograniczenia w zakresie reklamy niektórych rodzajów działalności gospodarczej
  8.2.6.4. Ograniczenia w zakresie reklamy niektórych produktów
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Notka MEN

Podręcznik jest dopuszczony do użytku szkolnego przez Ministra Edukacji Narodowej i
wpisany do wykazu MEN pod numerem 31/97.
(Patrz: Wykaz podręczników szkolnych przeznaczonych do kształcenia w zawodach i w
profilach kształcenia ogólnozawodowego dopuszczonych do użytku szkolnego do 31
grudnia 2001 r.)
 

Materiały dodatkowe

Do podręcznika i ćwiczeń Marketing mamy opracowane następujące materiały
dodatkowe dla nauczycieli:

1. Plan wynikowy (rozkład materiału nauczania) 2021
2. Test (dla dwóch grup) pozwalający na sprawdzenie opanowania przez uczniów całości
materiału nauczania
3. Odpowiedzi do zbioru ćwiczeń
4. Prezentacja: Znak towarowy i jego ochrona
5. Plany wynikowe:

Ekonomika (TE 2008)
Marketing (TE TH TR 1997-2000)
Marketing (TH 2009)

 6. „Marketing – materiały dla nauczyciela” – książka w wersji PDF (rok wydania 2010),
zawierająca informacje o starej podstawie programowej i programie nauczania, informacje
o korelacji międzyprzedmiotowej, propozycję planu wynikowego, informacje na temat
oceniania osiągnięć uczniów oraz propozycje testów.

Warunki otrzymania materiałów dodatkowych znajdą Państwo w tym miejscu.
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