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Sprzedaz produktéw i ustug reklamowych
- podrecznik

Sugerowana cena detaliczna 33,60 zt

Opis produktu

Autor: Leszek Zaborowski

m&e by¢ wykorzystywany w realizacji tresci dotyczacych reklamy, ktére wystepuja w podstawach programowych ksztatcenia w zawodzie technik reklamy.

Szczegdtowe informacje dotyczace wykorzystania podrecznika do ksztatcenia w poszczegdlnych zawodach - wraz ze wskazaniem trzyliterowych kwalifikacji oraz ich
czesci i konkretnych efektéw ksztatcenia - dostepne sg w dodatkowym pliku, ktéry znajdziecie Pahstwo pod tym linkiem.

Wszystkie zagadnienia zostaty oméwione w podreczniku w jak najbardziej praktyczny sposéb i zobrazowane licznymi wzorami dokumentéw, wyliczeniami, a takze
przyktadami rzeczywistych zdarzen, w ktérych autor uczestniczyt. Ksigzka napisana jest prostym, nieskomplikowanym jezykiem i zawiera wyjasnienie wielu wyrazen z
jezyka branzowego stosowanego na rynku reklamowym. Oferuje podstawowy zas6b wiedzy, niezbedny do rozpoczecia pracy w podmiotach rynku reklamowego -

dlatego moze by¢ przydatna réwniez dla oséb, ktére poszukujg pracy w reklamie lub niedawno jg rozpoczety.

Ksigzka zawiera:

® 200 stron formatu B5

® 23 tabele

® 20 fotografii

® 14 rysunkéw

¢ 18 wzoréw dokumentéw

® 110 przyktaddw

Spis tresci
Fragment

ISBN 978-83-7735-059-1

Wydanie | (2016 r.)

Opinie praktykéw o podreczniku:

»Podrecznik wyjasnia w przejrzysty sposéb strukture, funkcjonowanie i wspétzaleznosci w zakresie wspétpracy marketingowo-reklamowej miedzy dziatajgcymi na rynku
firmami. Dostarcza elementarnej, rzetelnej wiedzy nt. terminologii oraz podstaw planowania i zakupu / sprzedazy czasu i przestrzeni reklamowej w mediach
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tradycyjnych oraz cyfrowych. W usystematyzowany i przystepny sposéb przekazuje takze praktyczng wiedze z zakresu strategii dotarcia do potencjalnego klienta oraz
przygotowania i zaprezentowania mu oferty sprzedazowej, a nastepnie realizacji zdobytych zlece i ich sprawnego dokumentowania." - Elzbieta Urbaczka (Pracuje w
branzy reklamowej od ponad 20 lat. Posiada doswiadczenie zawodowe zaréwno po stronie mediéw i reklamodawcdw, jak i agencji reklamowych. Cztonek jury w

Konkursie Efektywnosci Komunikacji Marketingowej Effie w 2014 r.)
+Wraz z ksigzkg «Sprzedaz produktéw i ustug reklamowych» Leszka Zaborowskiego - praktyka z wieloletnim doswiadczeniem na rynku reklamowym - czytelnik
otrzymuje skondensowana wiedze praktyczna, ktéra pomoze mu wejs¢ na rynek pracy, utatwi adaptacje w nowym Srodowisku zawodowym i wykonywanie codziennych

obowigzkéw.” - Katarzyna Chrabaszcz (Od ponad 20 lat zajmuje sie komunikacja marketingowa. Wspétpracowata z firmami, ktére sa swiatowymi liderami w réznych
branzach. Od wielu lat zarzadza wieloosobowymi miedzynarodowymi zespotami specjalistéw.)

Leszek Zaborowski - absolwent Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie. Posiada ponad dwudziestoletnie dosSwiadczenie zawodowe, zdobyte w réznych agencjach
reklamowych, w ktérych zajmowat sie wspétpraca z reklamodawcami przy wielu kampaniach reklamowych (m.in. herbaty Lipton, lodéw Magnum, margaryny Rama,

mydta Dove). Obecnie wspétpracuje z Telewizjg Polska.

Spis tresci

1. Miejsce i znaczenie agencji reklamowej w gospodarce
1.1. Reklama - pojecie, funkcje, formy i etapy jej oddziatywania
1.2. Rynek reklamy - definicja, struktura i znaczenie w gospodarce
1.3. Historia agencji reklamowych
1.4. Zadania agencji reklamowej
1.5. Struktura agencji reklamowych

2. Produkty reklamowe na rynku
2.1. Marketing-mix
2.2. Grupa docelowa
2.3. Kategorie produktéw reklamowych
2.4. Rodzaje narzedzi reklamowych
2.5. Zrédta i sposoby zdobywania informacji o rynku reklamowym i jego produktach

3. Opracowywanie ofert handlowych na rynku reklamowym
3.1. Oferta handlowa i jej elementy
3.2. Potrzeby, cele, wymagania i oczekiwania klientdw agencji reklamowych
(reklamodawcéw)
3.3. Metody wspoétpracy agencji reklamowej z klientami
3.4. Briefy reklamowe i ich znaczenie w procesie przygotowywania oferty handlowej
3.5. Przebieg wspoétpracy miedzy agencjg reklamowa a klientem

4. Ceny na rynku reklamowym, wynagrodzenie agencji reklamowej, wycena
ofert handlowych

4.1. Ceny na rynku reklamowym i metody ich ustalania

4.2. Wycena produktéw i ustug reklamowych

4.3. Ustalanie ceny pracy (wynagrodzenia) agencji reklamowej

4.4. Wycena oferty handlowej

wygenerowano w programie shopGold



5. Prezentacje
5.1. Podstawowe informacje o prezentacjach
5.2. Co sktada sie na dobrg prezentacje
5.3. Ogdlne zasady tworzenia dokumentéw prezentacyjnych

6. Typy klientéw agencji reklamowych oraz tworzenie i zarzadzanie baza danych
klientow

6.1. Podstawowe typy klientdw agencji reklamowej

6.2. Identyfikowanie oséb decyzyjnych u reklamodawcéw

6.3. Formy kontaktéw agencji reklamowej z klientami

6.4. Segmentacja klientéw agencji reklamowej

6.5. Podstawowe informacje o bazach danych klientéw

6.6. Tworzenie bazy danych klientéw w agencji reklamowej

6.7. Zrédta zdobywania informacji o potencjalnych klientach agencji reklamowej

6.8. Zarzadzanie bazg danych klientéw agencji reklamowe;j

7. Spotkania biznesowe, w tym rozmowy sprzedazowe i negocjacje
7.1. Podstawowe informacje o spotkaniach biznesowych
7.2. Etapy spotkania biznesowego
7.3. Charakter spotkanh biznesowych na rynku reklamowym
7.4. Rozmowy sprzedazowe i ich prowadzenie
7.5. Negocjacje - podstawowe informacje, etapy i porady

8. Realizacja zlecen i dokumentowanie sprzedazy
8.1. Realizacja zleceh
8.2. Dokumentowanie procesu sprzedazy, fakturowanie i archiwizacja dokumentéw

Notka MEN

Podrecznik jest dopuszczony do uzytku szkolnego przez Ministra Edukacji Narodowej i
wpisany do wykazu MEN pod numerem 35/2016.

(Patrz: Wykaz podrecznikéw dopuszczonych do uzytku szkolnego przeznaczonych do
ksztatcenia w zawodach opracowanych zgodnie z przepisami rozporzadzenia Ministra
Edukacji Narodowej z dnia 7 lutego 2012 r. w sprawie podstawy programowej ksztatcenia
w zawodach).

Materiaty dodatkowe

Do podrecznika Sprzedaz produktéw i ustug reklamowych mamy opracowane
nastepujgce materiaty dodatkowe dla nauczycieli:

1. Test (dla dwdch grup) pozwalajacy na sprawdzenie opanowania przez uczniéw catosci
materiatu nauczania
2. Plan wynikowy dostosowany do nowej podstawy programowej ksztatcenia w zawodach
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3. Odpowiedzi do zbioru ¢wiczen
4. Wykorzystanie mediéw spotecznosciowych przez podmioty rynku reklamowego
(materiat dodatkowy do podrecznika)

Warunki otrzymania materiatéw dodatkowych znajdg Panstwo w tym miejscu.

Wykaz aktow prawnych

Wykaz aktéw prawnych wraz z linkami do Dziennikéw Ustaw przydatnych w trakcie
realizacji zaje¢ z wykorzystaniem podrecznika , Sprzedaz produktéw i ustug reklamowych”
(stan na 28 wrzesnia 2022 r.).

1. Ustawa z dnia 7 wrzesnia 1991 r. o systemie osSwiaty (tekst jedn. Dz.U. z 2021 r., poz.
1915, z p6zn. zm.)

2. Ustawa z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych osobowych (tekst jedn. Dz.U. z 2019
r., poz. 1781)

3. Ustawa z dnia 11 wrzesSnia 2019 r. - Prawo zamdéwien publicznych (tekst jedn. Dz.U. z
2022 r., poz. 1710 z pézn. zm.)
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